


Rick Wakeman é uma unanimidade no meio do rock e pop como um dos maiores tecladistas de todos os tempos. Ganhando destaq
na década de 70 ainda como tecladista da banda Strawbs, Rick rapidamente alcancaria sucesso mundial como tecladista da banda
uma das maiores do rock progressivo. Mas ele foi além disso, principalmente com o lancamento do disco "Viagem ao Centro da Terr
gue chegou a vir ao Brasil no Projeto Aquarius de 1975. Sua apresentacao contou com a Orquestra Sinfonica Brasileira regida por Is
Karabtchevsky e o Coral da Universidade Gama Fllho no Maracanéazinho.

Rick Wakeman é uma referéncia mundial de virtuosismo no piano e teclado popular,
com discos basicos em qualquer discoteca de rock e pop. Sua ultima passagem pelo
Brasil, em 2001, lotou todos os lugares por onde passou, exigindo varios shows extras,
dentre eles 0 Canecéo e o Credicard Hall.

Em 2005, Rick participou da reunido do Yes com sua formacdao classica, fazendo shows
monumentais com estadios lotados em toda a Europa e Estados Unidos. Infelizmente
essa tour ndo passou pelo Brasil, mas podemos ter uma idéia da grandiosidade da tour
com o DVD de aniversario de 35 anos da bandalancado em 2006.

Em 2006, Wakeman apresentou em diversos paises seu show com a participacao do
vocalista do Yes, Jon Anderson, que além de sua fama no Yes, também tem referéncias
mundiais com seu projeto "Jon & Vangelis" e diversos outros, além de uma carreira solo
muito respeitada no campo da World Music.

Neste ano, Rick Wakeman vird ao Brasil para executar, em trés apresentacdes
inesqueciveis (duas no Rio de Janeiro e uma em Sao Paulo), os sucessos de sua carreira
ISeis Esposas de Henrique VId! Os Mitos e Lendas de Rei Arthur e os Cavaleiros da
Tavola Redondaompletos, com Orquestra e Coral, paralangcamentoem DVD e CD.



1.MIDIA

O plano de midia foi montado focando a Zona Sul e o Centro do Rio de Janeiro, e areas estratégicas de Sado Paulo. As demais regi
serdo atingidas através do trabalho da assessoria de imprensa com midia espontanea e propaganda via internet (site do projeto,
flyers, midias eletrénicas, webTVs, etc.).

PECAS GRAFICAS e MIDIAS

-CARTAZES

- SITEEXCLUSIVO DO PROJETO

-CONVITES/INGRESSOS

-FILIPETAS

-BANNERS em policromia plotados em lona

-MIDIA TELEVISIVA - antincios nos principais canais do Rio de Janeiro e S&o Paulo

- MIDIA IMPRESSA - antincios nos principais jornais do Rio de Janeiro e S&o Paulo

-MIDIA RADIOFONICA - spots comerciais e promocionais em radios do Rio de Janeiro e S&o Paulo
- MIDIA EXTERIOR - cartazes externos busdoor, outdoor, mobiliario urbano (Clear Channel) no Rio de
Janeiro e em S&o Paulo.

- Mala direta eletrdnica - envio de e-flyers para cadastro pré-selecionado

2. ASSESSORIADE IMPRENSA

Distribuicdo dirigida de kits para imprensa - centenas de veiculos de comunicagdo, entre
impressos e eletrbnicos, abrangendo radio, jornal, TV e internet; Obijetivar entrevistas dos
artistas e produtores nas radios, com sorteios de convites para mobilizagcdo de nosso publico-
alvo.

3.PROMOCAO DIRETA
Equipe de divulgacéo - agdes promocionais em locais de grande circulagéo do publico.



COTAPATROCINIO MASTER

Convidamos sua empresa a aliar sua marca a este projeto através da cota MASTER de R$ 1.526.580,00 (um milh&o, quinhentos e vi
seis mil, quinhentos e oitenta reais), sendo patrocinadora exclusiva dos shows de Rick Wakeman no Brasil, acompanhado da Orque:
Sinfonica Rio e Orquestra Sinfénica Juvenil de S&o Paulo.

A empresa patrocinadorarecebe:

- cotade convites para os dois shows;

- cota de convites para a areareservada dos shows (VIP);

- banner no site, apresentando o projeto, com link para seu website institucional.

A logomarca da empresa patrocinadora aparece em todo o material grafico e promocional utilizado, tendo visibilidade destacada el
cartazes, banners, filipetas, e anuncios de TV, jornal e radio, outdoor, busdoor, além de mencédo em
releases e kits enviados paraimprensa, entrevistas com artistas e produtores.

A logomarca da empresa investidora ainda € inserida também em todos o0s ingressos, camisetas
promocionais e banners de sinalizacao interna, dispostos em locais estratégicos no Vivo Rio e no
Credicard Hall. A Empresa Investidora pode veicular video promocional proprio no teldo antes das
apresentacoes.

Para comprovar a eficacia da acao cultural, o patrocinador recebera o material de quantificacéo e
qualificacédo ao longo do projeto, em forma de clippings, medi¢des de publico e pesquisas.

COTADVD

O patrocinador pode também investir na producdo do DVD dos concertos, com prensagem de 5.000
copias. Além do retorno da marca, o investidor recebe 1.000 exemplares do DVD, que podem ser
distribuidos a clientes, fornecedores, colaboradores e outras estratégias de endomarketing.

A cota para gravacao, edicdo e producdo de 5.000 copias dos DVDs tem o valor de R$ 449.150,13
(quatrocentos e quarenta e nove mil, cento e cinquentareais e treze centavos).



NATUREZA DA DESPESA QUANT. |UNIDADE [guant unit |valor unitari o valor total
1 PRE-PRODUCAQO / CONTRAT. ARTISTICA
1.1 |Caché Artistico 1 dia 3 R$ 30.000,00 [ R$ 90.000,00
1.2 |Locacdo espacos de evento 1 Vb 3 R$ 20.000,00 | R$ 60.000,00
1.3 |Direito de arena 1 Vb 1 R$ 50.000,00 | R$ 50.000,00
1.4 |Direitos de imagem para DVD 1 Vb 1 R$ 69.000,00 | R$ 69.000,00
1.5 [Maestro 1 dia 3 R$ 10.000,00 [ R$ 30.000,00
Subtotal 1 R$  299.000,00 7z " - .
2 |PRODUCAO O (; t F - I:
2.1 |Producéo Exec/Equipe 2 més 2 R$ 10.000,00 [ R$ 40.000,00 r am e n O I SI CO I n an Ce I ro
2.2 |Assistente de producéo 2 més 2 R$ 1.000,00 | R$ 4.000,00
2.3 |lluminacéo + teldo - equipamentos 1 dia 3 R$ 16.000,00 | R$ 48.000,00
2.4 |Sonorizacdo - equipamentos 1 dia 3 R$  5.500,00 [ R$ 16.500,00
2.5 |Técnico de Som 2 dia 3 R$ 1.000,00 | R$ 6.000,00
2.6 |Operador de Luz 1 dia 3 R$ 1.200,00 | R$ 3.600,00
2.7 |Estrutura de Camarins 1 dia 3 R$ 800,00 | R$ 2.400,00
2.8 |Aluguel de equipamentos / instrumentos 1 dia 3 R$  5.000,00 [ R$ 15.000,00
2.9 |Controller/Bilheteria 1 dia 3 R$ 2.000,00 | R$ 6.000,00
2.10 |Musicos (ensaios e récitas) 40 dia 6 R$ 600,00 | R$  144.000,00
2.11 |Coral (ensaios e récitas) 1 dia 6 R$ 19.200,00 [ R$ 115.200,00
2.12 [Estudio para ensaios 2 dia 10 R$ 1.000,00 | R$ 20.000,00 I R
2.13 [Captacdo de imagem 1 Servico 1 R$ 18.000,00 | R$ 18.000,00 3 DIVULGA(;AO
2.14 |Captacgdo de audio 1 dia 1 R$  9.500,00 | R$ 9.500,00 3.1 [Assessoria de Imprensa (RJ/SP/MG) 1 servico 3 R$  1.500,00 | R$ 4.500,00
2.15 |Edicéo de imagem 1 servico 1 R$ 30.000,00 | R$ 30.000,00 | [3.2 [Projeto Gréfico 1 servico 1 R$  3.000,00 | R$ 3.000,00
2.16 [Manipulacéo de imagem 1 Servico 1 R$ 15.000,00 | R$ 15.000,00 | [3.3 |Fotografo 1 dia 2 R$ 800,00 | R$ 1.600,00
2.17 |Autoracdo de DVD 1 servico 1 R$ 8.000,00 | R$ 8.000,00 3.4 |Jornal 1 semana 4 R$ 20.500,00 | R$ 82.000,00
2.18 |Prensagem 1 unidade 3000 R$ 4,00 | R$ 12.000,00 3.5 [Radio 1 semana 2 R$  8.000,00 | R$ 16.000,00
2.19 |Mixagem de &udio 1 dia 15 R$  1.100,00 | R$ 16.500,00 | |3.6 |Televiséo 1 semana 2 R$ 70.000,00 | R$  140.000,00
2.20 |Seguranca 1 dia 10 R$  1.000,00 | R$ 10.000,00 | (3.7 |Banners 1 unid 6 R$  1.600,00 [ R$ 9.600,00
2.21 |Projeto visual de cenario 1 Servico 1 R$ 5.000,00 | R$ 5.000,00 3.8 |Cartazes 1 Vb 1 R$ 9.600,00 | R$ 9.600,00
2.22 |Hospedagens 3.9 |Filipetas 1 Vb 1 R$  9.750,00 | R$ 9.750,00
Rio - banda 10 dia 15 R$ 150,00 | R$ 22.500,00 3.10 |Busdoor / Outdoor 1 semana 4 R$ 11.500,00 | R$ 46.000,00
SP - banda + equipe técnica e producao 15 dia 4 R$ 150,00 [ R$ 9.000,00 3.11 |Distribuico de materiais 1 semana 4 R$ 500,00 | R$ 2.000,00
SP - orquestra e coral 72 dia 4 R$ 150,00 | R$ 43.200,00 Subtotal 3 R$ 324.050,00
2.23 | Transportes 4 DESPESAS ADMIN.
Vans 4 dia 6 R$ 500,00 | R$ 12.000,00 4.1 |Assessoria Juridica 1 Servico 1 R$ 3.000,00 | R$ 3.000,00
Onibus Rio-SP- Rio para orquestra e coral 2 unid 2 R$ 3.000,00 | R$ 12.000,00 4.2 |Assessoria Financeira 1 més 2 R$ 8.000,00 | R$ 16.000,00
2.24 |Passagens aéreas Subtotal 4 R$ 19.000,00
Passagens internacionais 10 unidade 2 R$ 2.300,00 | R$ 46.000,00 5 IMPOSTOS
Passagens Rio-SP-Rio (equipe) 5 unidade 2 R$ 220,00 | R$ 2.200,00 5.1 [INSS 1 taxa 1 R$ 31.328,00 | R$ 31.328,00
Passagens SP-Rio-SP (banda) 10 unidade 2 R$ 220,00 | R$ 4.400,00 5.2 [CPMF 1 taxa 1 R$  5.254,94 | R$ 5.254,94
2.25 |Diarias de alimentacéo Subtotal 5 R$ 36.582,94
Banda 10 unid 15 R$ 60,00 [ R$ 9.000,00 6 ELABORACAO E AGENCIAMENTO
Equipe 1 vb 1 R$  4.500,00 | R$ 4.500,00 | [6.1 [Agenciamento 1 taxa 1 R$ 138.447,36 | R$  138.447,36
Subtotal 2 R$  709.500,00 TOTAL GERAL R$ 1.526.580,30




O patrocinio expressa a personalidade da marca, agrega-lhe valor, fixa a
credibilidade da sua comunicacéo. Além disso, € uma forma positiva e direta de a
empresa contribuir paraa comunidade e demonstrar suaresponsabilidade social.

Certos de estarmos propondo uma parceria de grande valor cultural e de negécios,
contamos com a valiosa participacéo de sua empresa e ficamos a disposicéo para
maiores esclarecimentos.



